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The primary objective of this study is to examine the extent to which social media 

influences the electoral behavior of citizens, with a specific focus on political 

participation in the 13th presidential election within the electoral districts of Qasr-e 

Shirin, Sarpol-e Zahab, and Gilan-e Gharb in Kermanshah Province. The research 

method employed was a survey approach using a researcher-developed questionnaire. 

The statistical population consisted of citizens over the age of 18 from the Qasr-e Shirin 

electoral district who participated in the 2021 presidential election. A multi-stage 

cluster sampling method was utilized, and the sample size was determined to be 378 

individuals based on Cochran’s formula. Data were analyzed in both descriptive and 

inferential sections using SPSS software. The research findings indicate that there is a 

significant relationship between background variables such as education, social class, 

and political orientation and electoral behavior. Additionally, a significant relationship 

was observed between the main independent variables of the study (political 

participation and social media) and electoral behavior. Path analysis findings, which 

assess direct and mediating effects, also reveal that political participation had the 

strongest effect—0.82—on electoral behavior. Furthermore, the coefficient of 

determination was 0.72, indicating that 72% of the variance in the dependent variable 

(electoral behavior) is explained by the independent variables (social media and 

political participation). 
Keywords: social media, political participation, electoral behavior, 13th presidential 

election. 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

Electoral behavior reflects the degree and pattern of citizen political participation within a society 

and serves as a critical index for understanding political identity and systemic legitimacy. As modern 

democracies rely on electoral processes to convey the public will, voter behavior emerges as a vital 

political phenomenon shaped by social, psychological, and media-based influences. In this regard, social 

media and cyberspace have become key agents in redefining the contours of political engagement and 

election-related behaviors. Technological advancements and the rapid evolution of communication 

networks have enabled social media platforms to facilitate bi-directional interactions among citizens, civil 

society institutions, and political actors, thus transforming public discourse and political mobilization 

dynamics (Christakis & Fowler, 2009). 

The intersection of digital communication and political participation is particularly evident in the 

context of Iran, where elections constitute one of the most salient democratic expressions. While 

traditional factors such as age, gender, education, and ideology have long influenced electoral decisions, 

the emergent role of social networks has generated novel mechanisms for shaping public opinion, 

disseminating campaign messages, and stimulating civic involvement (Downs, 1957). Recognized as the 

“fourth pillar” of democracy, media — particularly in virtual spaces — not only mediates between the 

populace and the state but also enables discursive plurality and ideological mobilization (Huckfeldt & 

Sprague, 1995). 

Existing studies have underscored the transformative potential of online engagement. For instance, 

Ohme (2019) found that first-time voters exposed to political content on social media exhibited higher 

rates of campaign involvement (Ohme, 2019), while Munir (2018) emphasized the role of digital platforms 

in shaping young voter decisions during the 2014 Scottish referendum (Munir, 2018). However, divergent 

findings by Kasenally (2017) caution against assuming a universal impact, as some contexts display 

minimal voter behavior change through social media (Kasenally & Awatar, 2017). Furthermore, platform-

dependent exposure to political content may have ambivalent effects on learning and participation (Lee et 

al., 2022). 

This study builds upon prior research by examining the role of social media and cyberspace in 

influencing electoral behavior and political participation among citizens in Qasr-e Shirin, Sarpol-e Zahab, 

and Gilan-e Gharb during the 13th presidential election in Iran. By applying a theoretical framework 

grounded in the Columbia sociological model, the Michigan psychological model, and rational choice 

theory, the study seeks to explore both direct and indirect effects of digital engagement on voting behavior, 

an area yet underexplored in the selected regions (Alhoyrdi Zadeh et al., 2020). 

Methods and Materials 

The research employed a descriptive-explanatory survey design targeting Iranian citizens aged 18 

and above who participated in the 2021 presidential election across the electoral districts of Qasr-e Shirin, 

Sarpol-e Zahab, and Gilan-e Gharb. Utilizing a multi-stage cluster sampling method, the study collected 

data from a sample of 378 participants, determined through Cochran’s formula. Data were gathered via a 

researcher-developed questionnaire comprising both open and closed items structured on a Likert scale. 

Sampling was conducted in three phases: first, selecting towns and districts; second, choosing 

neighborhoods and villages; and third, selecting streets and alleys within those units. Questionnaires were 

administered to residents within these areas. The instrument’s validity and reliability were confirmed prior 
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to analysis. Data coding and entry were followed by statistical analysis using SPSS-28. Both descriptive 

and inferential statistics were employed, including Pearson correlation, t-tests, one-way ANOVA, and 

regression and path analysis. 

Findings 

Descriptive and inferential analyses revealed statistically significant relationships between 

multiple background variables and electoral behavior. Age showed a positive but weak correlation with 

electoral behavior (r = 0.316, p < 0.001). Gender also had a significant impact: men scored higher in 

political behavior (M = 36.87) than women (M = 28.27), with a significant t-test result (t = -7.575, p < 

0.001). Marital status influenced outcomes as well, with married respondents displaying higher electoral 

engagement than singles (t = -4.276, p < 0.001). 

Educational attainment showed a significant effect (F = 2.589, p = 0.013), as did occupation (F = 

4.961, p = 0.001), income level (r = 0.239, p < 0.001), religious affiliation (F = 3.530, p = 0.030), place 

of residence (F = 9.218, p < 0.001), political orientation (F = 18.032, p < 0.001), and social class (F = 

2.634, p = 0.043). 

Among the key independent variables, social media use correlated strongly and positively with 

electoral behavior (r = 0.716, p < 0.001), while political participation showed a weaker but significant 

positive correlation (r = 0.104, p = 0.043). 

Multivariate regression analysis indicated that social media and political participation together 

explained 72.4% of the variance in electoral behavior (R² = 0.724). Path analysis showed that political 

participation exerted the strongest total effect (0.822) on electoral behavior, mostly through indirect 

pathways, while social media’s direct effect was 0.423. 

Discussion and Conclusion 

The findings highlight the substantial influence of social media and political participation on voter 

behavior in Iran’s 13th presidential election. While background factors such as education, occupation, and 

political orientation remain relevant, digital engagement appears to play a central role in mobilizing 

citizens and shaping their political decisions. Social networks not only provide platforms for information 

exchange but also serve as catalysts for broader civic involvement, reinforcing the importance of virtual 

spaces in contemporary democratic processes. 

This study confirms that both direct exposure to political content and indirect effects via increased 

participation are critical in understanding voter behavior. The results underscore the need for further 

exploration of digital political engagement, particularly in underrepresented and rural regions. As 

cyberspace continues to expand its reach, its implications for electoral democracy and citizen 

empowerment are likely to deepen, reshaping how political legitimacy is negotiated in Iran and beyond. 
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 مقدمه 

اس  که  ای  و زمینه از مشارک  سیاسی مردم در نظام اجتماعی اس ،ای  رفتار انتااباتی به عنوان یک واکنش سیاسی بیانگر درجه

داد، رفتار انتااباتی افراد جامعه که براساس فه  سیاسی آنان و  توان هوی  سیاسی افراد را به صورت علمی مورد مطالعه قرار  براساس آن می

مهمتریر وجوهی   از اصلاح و تغییر بنیادی نظام اجتماعی صورت پذیرد، و تواند در جه  حمای ،گیرد به نوعی میتفسیر آن فه  انجام می

انتااباتی   کند.سازد و چگونگی ساختار کلی آن را تبییر میاس  که نوع جامعه سیاسی را معلوم می به طور کلی عوامل بسیاری بر رفتار 

برخی دیگر از ارزش تاثیر گذاری بیشتری برخوردار اس . تاثیر گذاری ایر عوامل  تاثیرگذار اس  ولی در ایر میان نقش برخی عوامل کمتر و 

 را در پی دارد.  های گوناگون نتایج متفاوتی امری ثاب  نیس  بلهه امری متغییر اس  و در زمانها و مهان

سالار و از جمله جمهوری اسلامی ایران اس . وجود انتاابات در  کننده در کشورهای مردمهای تعییرانتاابات به عنوان یهی از عرصه

از سوی شهروندان می انتااباتی  رفتارهای  بروز  بههر کشوری سبب  ایران ه   اسلامی  برگ اری دورهشود. در جمهوری  های ماتلف واسطه 

روز در حال رشد اس . عوامل متعددی در رفتار انتااباتی شهروندان نقش  شود و روزبهانتاابات رفتارهای انتااباتی در بیر شهروندان دیده می

قالب  مثابه اب ار جلب مشارک  مردمی در  های اجتماعی بهدانس . شبهههای اجتماعی یافضای مجازی  شبهه توان،ها را میتریر آندارند که مه 

 انتاابات و به جریان انداختر قوانیر مربوط به آن بسیار مفید هستند. 

آغاز امروز موجب  که  رسانی  واطلاع  ارتباطات  عرصه  در  رشد  تحول  بوده،موجب  امروزی  جوامع  زندگی  نحوه  در  جریان جدیدی 

فناوری آور  حیرت  و  نمایانبسیارسریع  و  مهمتریر  که  اس   جهان شده  در  ارتباطی  توسعه تریر  های جدید  و  مجازی  فضای  آن،  محصول 

های  را برای ارتباط زنده و دوسویه میان افراد، گروه ها، سازمانای  ها و امهانات فو  العاده و بی سابقههای اینترنتی اس . امری که ظرفی  شبهه 

های ماتلف از جمله علوم سیاسی شده  ها ارایه نموده اس  و منجربه ایجاد موج تازه ایی از تحرک علمی و آکادمیک در رشتهمدنی و دول 

 اس .

شود که از سویی با مردم و از سوی دیگر با حهوم  در ارتباط اس  و در  ها به عنوان رکر چهارم دموکراسی یاد میاساساً از رسانه

های اجتماعی( به  ها در فضای مجازی )شبههکند. رسانهایر بیر نقش مهمی در می ان مشارک ، همبستگی یا عدم مشارک  سیاسی، ایفا می

های گوناگون سیاسی، اجتماعی، تبدیل شده اس  که یهی از مهمتریر ایر ها و تاثیرگ اری تفهرات ماتلف در زمینه محفلی برای تبادل دیدگاه

های اجتماعی و یا فضای مجازی توانایی آن را دارند که توسط دستگاه حاکمی ، برای  زمینه ها، مشارک  انتااباتی اس . همچنیر ایر شبهه

 ورد استفاده قراربگیرندو یا سعی در کنترل عقاید و سلایق عمومی مردم داشته باشند. خط دهی به افهارعمومی م

هایی  های گروهها را رکر اساسی و اصلی رفتار انتااباتی مردم اع  از تجمیع خواسته های اجتماعی و رسانهتوان شبهه به ایر جه  می

آورد. شبهه  انتاابات به شمار  به  انتااباتی در زمان منتهی  نام د  انتاا   افهار عمومی و  با  از مردم، مشارک  سیاسی، بسیج  اجتماعی  های 

کننده برخی نیازها شناخته شوند و در یک کلام کارکرد داشته باشند و به حیات سیاسی خود توانند برطرفعملهرد فعال و پویا در جامعه می

 ادامه دهند و باعث استمرار حیات شادا  و مؤثر سیاسی مردم در جامعه شوند.  

های  های موردنظر و اثرگذاری ایر شبهههای اجتماعی در شهرستانهدف از ایر پژوهش فه   هنی  فعالان سیاسی طرفدار شبهه

درمنطقه، صورت  ای  ها اس  که تاکنون درایر زمینه هنوزهیچ گونه پژوهش و یا مطالعهدهی مردم، در ایر شهرستاناجتماعی در رفتار رأی

های کیفی و نیمه  نگرفته اس . اطلاعات ایر پژوهش بیشتر بصورت میدانی و استفاده از پرسشنامه، مدارک، اسناد و منابع موجود، مصاحبه

چه تاثیری بر رفتار   یمجاز  یو فضاهای اجتماعی  شبههساختمند به دس  آمده اس .ایر پژوهش برآن اس  به ایر سوال اصلی پاسخ دهد که  
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انتاابیهاتانتااب حوزه  سی ده ،  جمهوری  ریاس   درانتاابات  شهروندان  سیاسی   ی  مشارک   لحاظ  به  وگیلانغر   قصرشیریر،سرپل  ها  

 برشهروندان داشته اس ؟

 پژوهش پیشینه  

تعییر رفتار انتااباتی اقوام در انتاابات دوره یازده  ریاس  جمهوری (، در پژوهشی به برررسی »۱3۹۹الهویردی زاده و همهاران )

دوره    ایران )مطالعه موردی: اقوام بلوچ و ترکمر(« پرداختند. هدف اصلی پژوهش حاضر، تعییر رفتار انتااباتی اقوام بلوچ و ترکمر در انتاابات 

لحاظ هدف کاربردی و اب ار آن پرسشنامه محقق ساخته اس  که روایی  یازده  ریاس  جمهوری ایران اس . روش پژوهش از نوع پیمایشی، به  

ییر و پایایی مورد تأیید قرار گرفته اس . مطابق نتایج تحلیل مسیر، شاخص سرمایه اجتماعی در مقایسه با سایر متغیرها سه  بیشتری را در تب

 . (Alhoyrdi Zadeh et al., 2020) تی داردرفتار انتاابا

رفتار انتااباتی استان کردستان )دوره اول تا دوازده     سیاسیشناسی(، در پژوهشی به بررسی»جامعه۱3۹۸کریمی مله و تبارسوته )

ساخته   انتاابات ریاس  جمهوری(« پرداختند. یهپارچه سازی نظام سیاسی زمینه فروریاتر باشی از اعتماد عمومی میان کردها را فراه  

حاک  بر اقتصاد و سیاس ، خروج از دوراهی الیگارشی،   رسد شهستر انحصار در حوزه سیاس  و اقتصاد و تجدیدنظر در قواعداس ، به نظر می

ساز تداوم    تواند زمینهمناطق کردنشیر و نفی سیاس  یهسان سازی اجتماعی، از راههارهایی اس  که می  های ناشی از رشد کردها و رفع نگرانی

ای را که از طریق پاشنه آشیل کردستان متوجه امنی  منطقه  ختار سیاسی ایران باشد و میتواند مااطرات ملی و مشارک  مدنی کردها در سا

نماید و  اف ایش ظرفی ای  چهره  ایران شود به آسانی دفع  از امنی  را با  ایرانجدید  اقوام نشیر    ترسی  کند   های جذ  در نواحی مرزی و 

(Karimi Malah & Tabarsoteh, 2019) . 

(، در پژوهشی به بررسی »تأثیر عوامل اجتماعی بر رفتار انتااباتی در انتاابات ریاس  جمهوری ایران در ۱3۹۸موسوی و همهاران )

دهد  تحلیلی و با استفاده از روش پیمایش انجام گرف . در مجموع نتایج نشان می  -استان مازندران« پرداخ . تحقیق مذکور از نوع توصیفی

 . (Mousavi et al., 2019) نسب  به عوامل اجتماعی کلان و میانه داردتری عوامل اجتماعی خرد نقش ک  رنگ

یک مطالعه    :ای به بررسی »تبییر رفتار انتااباتی شهروندان اصفهانی با تأکید بر مدل کلمبیا و میشیگان(، در مطالعه۱3۹۸دهقانی )

پرداختند.   نشان میموردی«  بولی  تحلیل  یافتهنتایج  رشد  که  اصفهان  تریر  دهد  می ان   ۱،  3،  ۴،  5،  6،  ۸،  ۱3مناطق شهری  بالاتریر  که 

( و هر اندازه ۱به    5های فرهنگی را دارند، بیشتریر رأی خود را به اصلاح طلبان داده اند )نسب   تحصیلات، درآمد و برخورداری از زیرساخ  

محله در ۱۴۴به مرک  شهر و پاییر شهر که مناطق محرومتر هستند حرک  میهنی  نسب  آرای اصلاح طلبان کاهش یافته اس . از مجموع  

 ,Dehghani)  اکثری  آرای ساکنان ایر محلات به اصلاح طلبان اختصاص یافته اس محله برخوردار وجود دارد که    ۸۴منطقه موردبررسی،  ۱۱

2019). 

Lee et al  (2022   در تحقیقی به بررسی »تأثیرات وابسته به پلتفرم مواجهه اتفاقی با اخبار سیاسی بر دانش سیاسی و مشارک ،)

تواند یادگیری سیاسی را کاهش دهد. با ایر حال، در همان  دهند که اینترن  اکسپلورر در یوتیو  میها نشان مییافته  سیاسی« پرداختند.

شود، به خصوص برای کسانی که سطح بالاتری از نیاز به جه  گیری زمان اینترن  اکسپلورر در یوتیو  منجر به مشارک  سیاسی بیشتر می

 .(Lee et al., 2022) دارند

Ohme  (20۱۹«در تحقیقی به بررسی ،)   های اجتماعی سیاسی در میان رأی دهندگانی که برای اولیر بار رای استفاده از رسانه

پرداخ ، رای دهندگان بار اول بیشتر در معرض ارتباط مستقی  فعالان سیاسی نسب  دهند و تأثیرات آن بر مشارک  در مبارزات انتااباتی«  می

ای هر دو گروه  های اجتماعی نقش برابری در رژی  رسانههای خبری در رسانهبه رای دهندگان با تجربه قرار دارند، در حالی که محتوای رسانه
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های اطلاعاتی سو   ای دیجیتال به طور بالقوه رای دهندگان جوان را به سم  محیطدهد که یک محیط رسانهکند. نتایج نشان میایفا می

 .  (Ohme, 2019) ها را در انتاابات آینده اف ایش دهددهد، که با ایر وجود ممهر اس  مشارک  آنمی

Munir  (20۱۸) های اجتماعی و شهل دادن به رفتار رأی گیری جوانان: مورد رفراندوم اسهاتلند  ، در تحقیقی به بررسی »رسانه

رسانه20۱۴ داد که  نشان  او  پرداخ .  بوده«  موثر  اسهاتلند  رفراندوم  رای دهندگان جوان در  رفتار  تغییر  در  اجتماعی  رسانههای  و  های  اند 

اند  اند؛ چرا که رای دهندگان جوان نیازهای خود را برآورده کردههایی برای تغییر تصمیمات رای دهندگان کمک کردهاجتماعی به ایجاد برنامه

های اجتماعی چه کنند و چگونه قبل، در طول و بعد از رفراندوم اسهاتلند به طور موثر  های رسانهدانند با سای و کاملا فعال هستند چرا که می 

های اجتماعی انتاا  کردند و انتاا  ستفاده کنند. رای دهندگان جوان اسهاتلند به طور انتاابی منبع اطلاعاتی خود را در رسانهها ااز آن 

 . (Munir, 2018)  ها داردمحوری آن -ها بستگی به خود آن 

Kasenally and Awatar  (20۱7)فر از  استفاده  طریق  از  سیاس   متفاوت  انجام  امهان  بررسی  رسانهبه  و  جدید  های  آوری 

ها از یک روش ارتباطی  انجام شد نشان داد که بیشتر آن   20۱۴اجتماعی پرداختند.. تج یه و تحلیل محتوا که در طول انتاابات عمومی سال  

های اجتماعی هیچ تاثیری بر مرسوم و غیر جذا ، شرا  قدیمی در رویهرد بطری جدید استفاده کردند. ایر مطالعه نتیجه گرف  که رسانه

 .(Kasenally & Awatar, 2017) رفتار رای دهندگان ندارد

Jih-Hsuan  (20۱6 در تحقیقی به بررسی»دستاوردهای متفاوت در شبهه ،)  های اجتماعی: اثرات مشارک  سیاسی فعال در مقابل

  چندیراند و کسانی که  غیرفعال فیس بوک بر مشارک  سیاسی آفلایر و رفتار رأی گیری در میان رأی دهندگانی که برای اولیر بار رای داده 

گیری و به طور غیرمستقی  به رای  FBهای  های سیاسی مرتبط در شبههاند.« علاوه بر بحث فعال، قرار گرفتر در معرض فعالی بار رای داده

 .(Jih-Hsuan, 2016) دهد کند و مدل دستاوردهای متفاوت فعلی را گسترش میمشارک  آفلایر کمک می

Sharmaa & Parma  (20۱6،)  رسانه »تأثیر  بررسی  به  تحقیقی  دهندگان  در  رأی  رفتار  بر  اجتماعی  توصیفی   -های  مطالعه 

های  تریر اب ار تبلیغاتی در طول انتاابات توسط اح ا  سیاسی برای تأثیرگذاری، ارتباط و بیان دیدگاههای اجتماعی به عنوان داغ گوالیور«، رسانه

کنند،  های اجتماعی زندگی میها برای اف ایش دیده شدن یا کسب اکثری  آرا ظاهر شدند. امروزه مردم در رسانهخود، با هدف کمک به آن

گیری توجهی بر تصمی های اجتماعی تأثیر قابلخواهند در آن به موفقی  برسند و نشان دهند که رسانهجایی که حتی اح ا  سیاسی می

 .(Sharmaa & Parma, 2016) دهندگان جوان دارندویژه رایدهی بهرای 

Erisen and Erisen (20۱2«در تحقیقی به بررسی ،) مقاله به   ریای« پرداختند. اسیتفهر س  یفیبر ک یهای اجتماع شبهه ریتأث

ها توسعه  آن   هپارچهی  یدگیچیافهار و پ    یآن را بر اساس حج  و عل  یارهایپردازد و معمفهوم می  کیبه عنوان    یاسیس تفهر     یفیک  یبررس

  یشمخط  ی هاچارچو    ریتأث  یبرا  یشیآزما  یدستهار  یهاو کنترل  یاجتماع   یهااطلاعات در شبهه  یآورجمع   یبرا  ینظرسنج  کیاز    ودهد.  می

.  دهدینشان م  اس یتفهر مرتبط با س   یفیمنسج  را بر ک  ی اجتماع   یهاتوجه شبهه قابل  یمنف  ریطور مداوم تأثبه  هاافتهی.  دکن یاستفاده م

را   یاسیس ل یو دلا گرانی کنند که نحوه ارتباط فرد با د جاد یا "یهای اجتماع حبا "توانند می ک ین د ی های اجتماع که شبهه   یریگمی جهینت

 .(Erisen & Erisen, 2008) محدود کند

 چارچوب نظری

سنجش های دموکراسی انتاابات اس . انتاابات نقطه شروع دموکراسی و حاکمی  مردم اس . افهار عمومی دنیا برای  یهی از شاخص

دهند. انتاابات بازتا  و بیانگر افهارعمومی اس  که مردم را به عنوان  می ان دموکراسی در یک کشور انتاابات آن کشور را مبنا و می ان قرار می

تریر  باشد. انتاابات عمدهکند. انتاابات انتقال آرام قدرت از گروهی به گروه دیگر توسط مردم میتنها جایگاه منبع اقتدار و مشروعی  معرفی می



 سیزدهم جمهوری های اجتماعی و فضای مجازی بر رفتار انتخاباتی شهروندان با تأکید بر مشارکت سیاسی درانتخابات ریاست تاثیر شبکه 
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از طریق آن اختیار تصمی  گیری در مورد  ای  وسیله  پارلمانی کسب میهاسیاس اس  که مردم   ,Fallahi)کنند  ی دول  را در یک نظام 

2011). 

تریر مسائل سیاسی جوامع امروزی و به عنوان یک کنش سیاسی در چارچو  ساخ  اجتماعی  تریر و پیچیدهرفتار انتااباتی از مه 

ها با  و رابطه آن ادراک، احساس و انگی ه(شناختی فردی )و اقتصادی قابل بررسی اس . رفتار انتااباتی، شامل تج یه و تحلیل فرآیندهای روان

هایی  ها بر انتاابات اس . رفتار انتااباتی، حوزه مطالعاتی مربوط به روشعمل سیاسی و همچنیر الگوهای نهادی، مانند فرآیند ارتباط و تاثیر آن 

کننده بسیاری بر عوامل تعییر . (Downs, 1957)دهند، اس  ها رای میکه در آن مردم تمایل به رای دادن در انتاابات و دلایل اینهه چرا آن

 ایدئولوژی  مانند  اقتصادی،  –رفتار انتااباتی تاثیر دارد، مانند عوامل جمعی  شناختی مانند سر، تحصیلات، جنسی  و شغل و عوامل اجتماعی  

 رسانه   و  جمعی  سواد  قدرت،  در  ح    عملهرد  پول،  مذهب،   کاری ما،  خانوادگی،  وابستگی  و  نام دها  صلاحی   ح بی،   وابستگی  سیاسی،

(Hoepers, 2020)گیری اس  و کسب ایر اطلاعات، از کننده اصلی رفتار رای دهد که دسترسی به اطلاعات، تعییر. شواهد موجود نشان می

 .های اجتماعی و فضای مجازی مجرای کسب ایر اطلاعات هستندافتد. که شبهه مجاری ارتباطات اتفا  می

های زندگی ما را قابل  و بیشتر ویژگی  (Christakis & Fowler, 2009)های زندگی تأثیر دارد  های اجتماعی بر تمام جنبهشبهه 

 ,Downs)های اطلاعات انتااباتی  های اجتماعی اغلب به خاطر توانایی شان در کاهش ه ینه شبهه.  (Barabasi, 2010)کند  پیش بینی می

 Huckfeldt)دهد که اطلاعات اجتماعی بر محاسبات سیاسی  کنند، و سازگار با ایر دیدگاه، تحقیقات موجود نشان میجلب توجه می  (1957

& Sprague, 1995) گیری افهار  ها و شهل. نگرش(Huckfeldt & Sprague, 1995)    و توانایی پردازش اطلاعات سیاسی(Huckfeldt & 

Sprague, 1995)  گذارد  تأثیر می  هاسیاس های شبهه اجتماعی ایر اس  که بر استدلال شهروندان در مورد  گذارد. یهی از ویژگیتاثیر می

(Erisen & Erisen, 2008) . 

. تحلیل شبهه اجتماعی یک  (Harary, 1969)ای از ریاضیات به نام نظریه گراف وجود دارد  در قلب تحلیل شبهه اجتماعی شاخه

ها با  ها و غیره، با نقاط و روابط اجتماعی آنها، سازمانکاربرد خاص از نظریه گراف اس  که در آن افراد و دیگر بازیگران اجتماعی، مانند گروه

 .(Harary, 1969)شوند خطوط نشان داده می

توان با یک نظریه خاص تبییر نماید. و رفتار انتااباتی به عنوان یک  های سیاسی به دلیل پیچیدگی و چند بعدی بودن را نمیپدیده

اند استفاده نمود،  ها و زوایای ماتلف به تبییر ایر پدیده پرداخته های متفاوتی که از دیدگاهپدیده از ایر قاعده مستثنی نیس . باید از نظریه 

ی های مورد استفاده در تحقیق و نحوهتا تحلیلی جامع و همه جانبه از موضوع داشته باشی .هدف از چارچو  نظری مشاص کردن نظریه

 . های زیر اخذ شدندها برای آزمون اس . متغیرهای تأثیر گذار بر رفتار انتااباتی از نظریههای تحقیق از ایر نظریهاستاراج فرضیه

اجتماعی و  شبهه ،ایهای زمینهبرای سنجش فرضیه  اثر رسانه مشارک  سیاسی شهروندان  های  از نظریه مدل جامعه شناسی  و  ها 

و برای سنجش منافع اقتصادی و اجتماعی از نظریه انتاا  منطقی استفاده شده اس . بنابرایر چارچو  نظری   کلمبیا استفاده شده اس . 

 باشد. اجتماعی و نظریه انتاا  منطقی می - مدل روانیجامعه شناسی کلمبیا، پژوهش حاضر تلفیقی از مدل 

 پژوهش روش  

باشد که عناویر ماتلفی از جمله تحقیقات پیمایشی، مطالعات مقطعی را به آن  تبیینی می  -ایر تحقیق از نوع مطالعات توصیفی

مشارکتی،    مشاهدهباشد که آن را از تحقیقات ژرفانگر همچون  دهند. ایر مطالعه به لحاظ عمق تحقیق نی  از نوع مطالعات پهنانگر مینسب  می

کند. تحقیقات پهنانگر به دنبال تعمی  نتایج از نمونه معرف و کوچک از جامعه مورد مطالعه به کل جمعی   تحقیقات پدیدارشناختی جدا می

سال ساکر حوزه انتاابیه ۱۸باشد. جامعه آماری تحقیق کلیه شهروندان بالای  باشد. ایر پژوهش همچنیر از نظر هدف، تحقیقی کاربردی میمی
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نفر، در شهر   37۸۸0دهندگان در شهر گیلانغر   دهند. که تعداد ایر رایاند را تشهیل میشرک  نموده  ۱۴00قصر شیریر، که در انتاابات  

باشد که شامل  می  پرسشنامهآوری اطلاعات در ایر پژوهش  باشند. اب ار جمع نفر می   ۱۸۱۹۸نفر و در شهر قصرشیریر    557۴2 ها   سرپل

 اند. باشد و سوالات بسته در قالب طیف لیهرت تنظی  شدهسوالات باز و بسته می

گیری، استفاده شده اس . بعد از برآورد حج  نمونه، در مرحله اول نمونه  ایمرحلهای چند  گیری خوشهدر ایر پژوهش از روش نمونه 

ها که کاملا از ه  قابل تفهیک بودند تقسی  کردی  )سرپل سه شهرستان گیلانغر ، سرپل  ها  و قصرشیریر را بر اساس شهر و دهستان

دهستان(. در مرحله دوم شهرها را بر اساس محلات   ۴شهر و    2دهستان و قصرشیریر    ۴شهر و    2 ها  یک شهر و پنج دهستان، گیلانغر   

کردی ، همچنیر از  ها را بر حسب روستا تقسی  نمودی . و از بیر محلات هر شهر چهار محله را به صورت تصادفی ساده انتاا  میو دهستان

صورت تصادفی ساده    کردی . در مرحله سوم از هر محله دو خیابان بهرا به صورت تصادفی ساده انتاا     بیر روستاهای هر دهستان دو روستا

ها پرسشنامه توزیع ها و کوچهکردی  در بیر ساکنان ایر خیابانانتاا  گردی  و در روستاها نی  دو کوچه را به صورت تصادفی ساده انتاا  می

گیری قابل اطمینان هستند های حاصل از اندازه و به عبارت ساده، ادعا نمود که داده   نمودگیری اطمینان  کردی . برای آنهه بتوان به نتایج اندازه

گیری باید دارای دو خصوصی  باشد: اعتبار و دق . به دلیل اینهه پرسشنامه محقق ساخته بوده، بررسی اعتبار و روایی، ضروری به یا نه، اندازه

 .رسیدنظر می

اطلاعات لازم مورد بازبینی قرار گرفته و پس از ساختر دفترچه کد کامپیوتری بر اساس    کلیهها،  آوری دادهپس از اتمام مرحله جمع 

های مورد نظر کدگذاری و استاراج خواهد گردید. در مرحله بعد کلیه اطلاعات به کامپیوتر منتقل خواهد گیری، متغیرها و گویهسطوح اندازه

استفاده    SPSS28اف ار  ها از نرمگرف . سپس برای پردازش و تج یه و تحلیل آماری دادهسازی صورت خواهد  شد و کارهای لازم برای شاخص

 خواهد شد.  

 هایافته

 ۱جدول 

 ی سر با رفتار انتاابات ریب رسونیپ یآزمون همبستگ جینتا

 آزمون آماری  سر / رفتار انتااباتی

 ضریب همبستگی پیرسون  3۱6/0

 داری سطح معنی 000/0

 تعداد معتبر  37۸

 

گیری شده اس ؛ بنابرایر از آزمون ای اندازهوابسته )رفتار انتااباتی( در سطح فاصله  متغیرسطح سنجش متغیر سر نسبی بوده و  

آمده از انجام آزمون پیرسون بیر دو متغیر سر با رفتار  دس پیرسون برای بررسی رابطه بیر ایر دو متغیر استفاده شد. نتایج بههمبستگی  

معنی رابطه  درایرانتااباتی  داد.  نشان  را  )داری  همبستگی  ضریب  معنی3۱6/0باره  سطح  و  )دس به داری(  مقدار 000/0آمده  از  کمتر   )

توان نتیجه گرف  بیر سر و رفتار انتااباتی همبستگی آماری مثب  و ضعیفی وجود دارد، که  باشد. پس می( می=05/0sigشده در )پذیرفته

 گیرد. یابد. پس ایر فرضیه مورد تائید قرار میبا اف ایش سر، رفتار انتااباتی نی  اف ایش می
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 ۲جدول  

   یجنس  یبرحسب وضع  یآزمون لون رفتار انتاابات جینتا

Sig F  آزمون لویر 
000/0 7۴۴/26 

 

 ۳جدول 

   یبرحسب جنس ی رفتار انتاابات رامون یمستقل پ tآزمون  جینتا

 آزمون آماری  میانگیر رفتار انتااباتی  فراوانی  جنسی  متغیر

 سطح معناداری  tمقدار 

 000/0 - 7۱۸/7 27/2۸ ۹۱ زن  رفتار انتااباتی 

    

 ۸7/36 2۸7 مرد

 

گیری  ای اندازهازآنجاکه جنسی  یک متغیر اسمی دو بعدی )زن و مرد( بوده و متغیر وابسته )رفتار انتااباتی( در سطح سنجش فاصله

داری ( سطح معنی2شده اس . بنا به نتایج جدول )( استفادهT-testگیری رابطه ایر دو متغیر از آزمون تی )شده اس ، درنتیجه برای اندازه 

شود و از نتایج  پذیرفته نمیها  باشد پس فرض برابری واریانسمی  05/0داری کمتر از  باشد و چون مقدار سطح معنی( می000/0آزمون لون )

رفتار انتااباتی در میان   میانگیر (3کنی . مطابق نتایج جدول )ها اس ، برای تفسیر نتایج استفاده میسطر دوم که فرض عدم برابری واریانس

(  =000/0sig( و سطح معناداری حاصل )= t-575/6برابر با )  t( بوده اس ، مقدار آماره  27/2۸( بوده و در میان زنان )۸7/36مردان برابر با )

از مقدار پذیرفته پاساگویان برحسب جنسی  متفاوت اس  و  توان نتیجه گرف  که ر( اس . پس می=0sig/ 05شده )کمتر  انتااباتی  فتار 

 گیرد. جنسی  فرد بر رفتار انتااباتی تأثیر دارد و رفتار انتااباتی در میان مردان بیشتر از زنان اس  و ایر فرضیه مورد تایید قرار می

 ۴جدول 

 برحسب تاهل ی رفتار انتاابات رامون یمستقل پ tآزمون  جینتا

 آزمون آماری  میانگیر رفتار انتااباتی  فراوانی  تاهل متغیر

 سطح معناداری  tمقدار 

 000/0 - 276/۴ 77/30 ۱03 مجرد  رفتار انتااباتی 

 
 3۱/36 275 متاهل

 

گیری ای اندازه)رفتار انتااباتی( در سطح سنجش فاصلهازآنجاکه تاهل یک متغیر اسمی دو بعدی )مجرد و متاهل( بوده و متغیر وابسته  

داری ( سطح معنی۴شده اس . بنا به نتایج جدول )( استفادهT-testگیری رابطه ایر دو متغیر از آزمون تی )شده اس ، درنتیجه برای اندازه 

شود و از نتایج  پذیرفته نمیها  باشد پس فرض برابری واریانسمی  05/0داری کمتر از  باشد و چون مقدار سطح معنی( می000/0آزمون لون )
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کنی . مطابق نتایج میانگیر رفتار انتااباتی در میان مجردها برابر ها اس ، برای تفسیر نتایج استفاده میسطر دوم که فرض عدم برابری واریانس

( کمتر از =000/0sig( و سطح معناداری حاصل )= t-276/۴برابر با )  t( بوده اس ، مقدار آماره  3۱/36ها )( بوده و در میان متاهل77/30با )

توان نتیجه گرف  که رفتار انتااباتی پاساگویان برحسب تاهل متفاوت اس  و تاهل فرد بر  ( اس . پس می=05/0sigشده )مقدار پذیرفته

 گیرد.ها بیشتر از مجردها اس  و ایر فرضیه مورد تایید قرار میرفتار انتااباتی تأثیر دارد و رفتار انتااباتی در میان متاهل

 5جدول 

 ی و رفتار انتاابات لاتیسطح تحص ریرابطه ب طرفهک ی انسیوار لیتحل جینتا

 متغیر منبع تغییرات مجموع مربعات  درجه آزادی  میانگیر مربعات  Fمقدار  داری سطح معنی

 رفتار انتااباتی  گروهیبیر  30۴/23۱6 7 20۱/330 5۸۹/2 0۱3/0

 گروهی درون 5۹۸/۴72۸2 370 7۹۱/۱27

 کل ۹02/۴۹5۹۸ 377 -

 

چندوجهی بوده )بیسواد، ابتدایی، راهنمایی، دیپل ، فو  دیپل ، لیسانس، فو  لیسانس و    ترتیبیمتغیر سطح تحصیلات یک متغیر  

گیری شده اس ، برای بررسی رابطه ایر دو متغیر از آزمون آنالی  ای اندازهدکترا( و متغیر وابسته )رفتار انتااباتی( در سطح سنجش فاصله

داری تفاوت میانگیر متغیر مورد بررسی  داری یا عدم معنیشده اس . در نتیجه آزمون تحلیل واریانس مبنی بر معنیطرفه استفادهواریانس یک

ها تایید و در  کوچهتر اس ، لذا فرض تفاوت میانگیر گروه  05/0از    Fداری آزمون  توان گف  چون سطح معنیهای ماتلف میدر بیر گروه

داری آن و سطح معنی  5۸۹/2بیر دو متغیر    Fتوان گف  که مقدار  ( می5ول ) شود. مطابق نتایج جدها رد میمقابل فرض یهسانی آماری آن

داری در میانگیر رفتار انتااباتی برحسب سطح تحصیلات وجود دارد؛ و ایر بدان معناس  باشد. درواقع تفاوت معنی( می=0۱3/0sigبرابر با )

تأثیر دارد؛ و می ان رفتار انتااباتی با هر سطح تحصیلاتی متفاوت اس . ایر فرضیه تایید    انتااباتیکه سطح تحصیلی افراد بر می ان رفتار  

 شود. می

متغیر شغل یک متغیر ترتیبی چندوجهی بوده )آزاد، دولتی، خانه دار، دانشجو و شاغل( و متغیر وابسته )رفتار انتااباتی( در سطح  

 شده اس .  طرفه استفادهگیری شده اس ، برای بررسی رابطه ایر دو متغیر از آزمون آنالی  واریانس یکای اندازهسنجش فاصله

 6جدول 

 ی شغل و رفتار انتاابات ریرابطه ب طرفهک ی انسیوار لیتحل جینتا

 متغیر منبع تغییرات مجموع مربعات  درجه آزادی  میانگیر مربعات  Fمقدار  داری سطح معنی

 رفتار انتااباتی  بیر گروهی 5۸۱/2505 ۴ 3۹5/626 ۹6۱/۴ 00۱/0

 گروهی درون 32۱/۴70۹3 373 256/۱26

 کل ۹02/۴۹5۹۸ 377 -

 

های ماتلف  داری تفاوت میانگیر متغیر مورد بررسی در بیر گروهداری یا عدم معنیدر نتیجه آزمون تحلیل واریانس مبنی بر معنی

ها تایید و در مقابل فرض یهسانی آماری  کوچهتر اس ، لذا فرض تفاوت میانگیر گروه  05/0از    Fداری آزمون  توان گف  چون سطح معنیمی

باشد.  ( می=00۱/0sigداری آن برابر با )و سطح معنی  ۹6۱/۴بیر دو متغیر    Fتوان گف  که مقدار  ( می6شود. مطابق نتایج جدول )ها رد میآن 
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داری در میانگیر رفتار انتااباتی برحسب شغل وجود دارد؛ و ایر بدان معناس  که شغل افراد بر می ان رفتار انتااباتی تأثیر  درواقع تفاوت معنی

 شود. دارد؛ و می ان رفتار انتااباتی با هر شغلی متفاوت اس . ایر فرضیه تایید می

 7جدول 

 ی درآمد با رفتار انتاابات ریب رسونیپ یآزمون همبستگ جینتا

 آزمون آماری  درآمد / رفتار انتااباتی 

 ضریب همبستگی پیرسون  23۹/0

 داری سطح معنی 000/0

 معتبر تعداد  37۸

 

گیری شده اس ؛ بنابرایر از آزمون  ای اندازهسطح سنجش متغیر درآمد نسبی بوده و متغیر وابسته )رفتار انتااباتی( در سطح فاصله

آمده از انجام آزمون پیرسون بیانگر آن اس  بیر دو متغیر  دس همبستگی پیرسون برای بررسی رابطه بیر ایر دو متغیر استفاده شد. نتایج به

 داری( و سطح معنی23۹/0رابطه وجود دارد مقدار ایر رابطه برابر با )  0۱/0و در سطح خطای کمتر از    ۹۹/0درآمد با رفتار انتااباتی، با اطمینان  

توان نتیجه گرف  بیر درآمد و رفتار انتااباتی همبستگی باشد. پس می( می=05/0sigشده در )( کمتر از مقدار پذیرفته000/0آمده )دس به

 گیرد. یابد. پس ایر فرضیه مورد تائید قرار میی مثب  و ضعیفی وجود دارد، که با اف ایش درآمد، رفتار انتااباتی نی  اف ایش میآمار

ای متغیر مذهب یک متغیر ترتیبی چندوجهی بوده )شیعه، سنی و اهل حق( و متغیر وابسته )رفتار انتااباتی( در سطح سنجش فاصله

 شده اس .طرفه استفادهاس ، برای بررسی رابطه ایر دو متغیر از آزمون آنالی  واریانس یک شدهگیری اندازه

 ۸جدول 

 ی مذهب و رفتار انتاابات ریرابطه ب طرفهک ی انسیوار لیتحل جینتا

 متغیر تغییراتمنبع  مجموع مربعات  درجه آزادی  میانگیر مربعات  Fمقدار  داری سطح معنی

 رفتار انتااباتی  بیر گروهی 57۸/۹۱6 2 2۸۹/۴5۸ 530/3 030/0

 گروهی درون 325/۴۸6۸2 375 ۸20/۱2۹

 کل ۹02/۴۹5۹۸ 377 -

 

های ماتلف  داری تفاوت میانگیر متغیر مورد بررسی در بیر گروهداری یا عدم معنیدر نتیجه آزمون تحلیل واریانس مبنی بر معنی

ها تایید و در مقابل فرض یهسانی آماری  کوچهتر اس ، لذا فرض تفاوت میانگیر گروه  05/0از    Fداری آزمون  توان گف  چون سطح معنیمی

باشد.  ( می=030/0sigداری آن برابر با )و سطح معنی   530/3بیر دو متغیر    Fتوان گف  که مقدار  ( می۸مطابق نتایج جدول ) شود.ها رد میآن 

داری در میانگیر رفتار انتااباتی برحسب مذهب وجود دارد؛ و ایر بدان معناس  که مذهب افراد بر می ان رفتار انتااباتی  درواقع تفاوت معنی

 شود. ی ان رفتار انتااباتی با هر مذهبی متفاوت اس . ایر فرضیه تایید میتأثیر دارد؛ و م

متغیر محل سهون  یک متغیر ترتیبی چندوجهی بوده )گیلانغر ، قصرشیریر و سرپل  ها ( و متغیر وابسته )رفتار انتااباتی( در  

 شده اس .طرفه استفادهگیری شده اس ، برای بررسی رابطه ایر دو متغیر از آزمون آنالی  واریانس یکای اندازهسطح سنجش فاصله
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 9جدول  

 یمحل سهون  و رفتار انتاابات ریرابطه ب طرفهک ی انسیوار لیتحل جینتا

 متغیر منبع تغییرات مجموع مربعات  درجه آزادی  میانگیر مربعات  Fمقدار  داری سطح معنی

 رفتار انتااباتی  بیر گروهی ۱2۹/232۴ 2 065/۱۱62 2۱۸/۹ 000/0

 گروهی درون 773/۴727۴ 375 066/۱26

 کل ۹02/۴۹5۹۸ 377 -

 

های ماتلف  داری تفاوت میانگیر متغیر مورد بررسی در بیر گروهداری یا عدم معنیدر نتیجه آزمون تحلیل واریانس مبنی بر معنی

ها تایید و در مقابل فرض یهسانی آماری  کوچهتر اس ، لذا فرض تفاوت میانگیر گروه  05/0از    Fداری آزمون  توان گف  چون سطح معنیمی

باشد.  ( می=000/0sigداری آن برابر با )و سطح معنی   2۱۸/۹بیر دو متغیر    Fتوان گف  که مقدار  ( می۹مطابق نتایج جدول ) شود.ها رد میآن 

داری در میانگیر رفتار انتااباتی برحسب محل سهون  وجود دارد؛ و ایر بدان معناس  که محل سهون  افراد بر می ان  درواقع تفاوت معنی

 شود. دارد؛ و می ان رفتار انتااباتی با هر محل سهون  متفاوت اس . ایر فرضیه تایید می رفتار انتااباتی تأثیر

متغیر گرایش سیاسی یک متغیر ترتیبی چندوجهی بوده )اصولگرا، اصلاح طلب، اعتدالی و مستقل( و متغیر وابسته )رفتار انتااباتی(  

 شده اس . طرفه استفادهگیری شده اس ، برای بررسی رابطه ایر دو متغیر از آزمون آنالی  واریانس یکای اندازهدر سطح سنجش فاصله

 ۱۰جدول 

 ی و رفتار انتاابات یاسیس شی گرا ریرابطه ب طرفهک ی انسیوار لیتحل جینتا

 متغیر منبع تغییرات مجموع مربعات  درجه آزادی  میانگیر مربعات  Fمقدار  داری سطح معنی

 رفتار انتااباتی  بیر گروهی ۴۴5/6267 3 ۱۸۴/20۸۹ 032/۱۸ 000/0

 گروهی درون ۴5۸/۴333۱ 37۴ ۸60/۱۱5

 کل ۹02/۴۹5۹۸ 377 -

 

های ماتلف  داری تفاوت میانگیر متغیر مورد بررسی در بیر گروهداری یا عدم معنیدر نتیجه آزمون تحلیل واریانس مبنی بر معنی

ها تایید و در مقابل فرض یهسانی آماری  کوچهتر اس ، لذا فرض تفاوت میانگیر گروه  05/0از    Fداری آزمون  توان گف  چون سطح معنیمی

(  =0sig/ 000داری آن برابر با )و سطح معنی  032/۱۸بیر دو متغیر    Fتوان گف  که مقدار  ( می۱0مطابق نتایج جدول ) شود.ها رد میآن 

سیاسی وجود دارد؛ و ایر بدان معناس  که گرایش سیاسی افراد    گرایشداری در میانگیر رفتار انتااباتی برحسب  باشد. درواقع تفاوت معنیمی

 شود.تأثیر دارد؛ و می ان رفتار انتااباتی با هر گرایش سیاسی متفاوت اس . ایر فرضیه تایید می بر می ان رفتار انتااباتی

متغیر طبقه اجتماعی یک متغیر ترتیبی چندوجهی بوده )پاییر، متوسط و بالا( و متغیر وابسته )رفتار انتااباتی( در سطح سنجش 

 شده اس .طرفه استفادهشده اس ، برای بررسی رابطه ایر دو متغیر از آزمون آنالی  واریانس یک گیریاندازهای فاصله
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 ۱۱جدول 

 ی و رفتار انتاابات یطبقه اجتماع ریرابطه ب طرفهک ی انسیوار لیتحل جینتا

 متغیر منبع تغییرات مجموع مربعات  درجه آزادی  میانگیر مربعات  Fمقدار  داری سطح معنی

 رفتار انتااباتی  بیر گروهی 032/67۸ 2 5۱6/3۴3 63۴/2 0۴3/0

 گروهی درون 7۸۱/۴۸۹۱۱ 375 ۴32/۱30

 کل ۹02/۴۹5۹۸ 377 -

 

های ماتلف  داری تفاوت میانگیر متغیر مورد بررسی در بیر گروهداری یا عدم معنیدر نتیجه آزمون تحلیل واریانس مبنی بر معنی

ها تایید و در مقابل فرض یهسانی آماری  کوچهتر اس ، لذا فرض تفاوت میانگیر گروه  05/0از    Fداری آزمون  توان گف  چون سطح معنیمی

(  =0۴3/0sigداری آن برابر با )و سطح معنی  63۴/2بیر دو متغیر    Fتوان گف  که مقدار  ( می۱۱مطابق نتایج جدول ) شود.ها رد میآن 

داری در میانگیر رفتار انتااباتی برحسب طبقه اجتماعی وجود دارد؛ و ایر بدان معناس  که طبقه اجتماعی افراد  باشد. درواقع تفاوت معنیمی

 شود.انتااباتی تأثیر دارد؛ و می ان رفتار انتااباتی با هر طبقه اجتماعی متفاوت اس . ایر فرضیه تایید میبر می ان رفتار 

 داری وجود دارد.فرضیه: بین شبکه اجتماعی و رفتار انتخاباتی رابطه معنی

ای توجه به اینهه سطح سنجش هر دو متغیر، متغیر مستقل )شبهه اجتماعی( و متغیر وابسته )رفتار انتااباتی( در سطح فاصلهبا

 اند؛ بنابرایر از آزمون همبستگی پیرسون برای بررسی رابطه بیر ایر دو متغیر استفاده شد. گیری شدهاندازه

 ۱۲جدول 

 ی با رفتار انتاابات یشبهه اجتماع ریب رسونیپ یآزمون همبستگ جینتا

 آزمون آماری  انتااباتی شبهه اجتماعی / رفتار 

 ضریب همبستگی پیرسون  7۱6/0

 داری سطح معنی 000/0

 تعداد معتبر  37۸

 

آمده از انجام آزمون پیرسون بیر دو متغیر شبهه اجتماعی با رفتار بیانگر آن اس  بیر دو متغیر درآمد با رفتار انتااباتی،  دس نتایج به

( 000/0آمده ) دس به  داری( و سطح معنی7۱6/0رابطه وجود دارد مقدار ایر رابطه برابر با )  0۱/0و در سطح خطای کمتر از    ۹۹/0با اطمینان  

توان نتیجه گرف  بیر شبهه اجتماعی و رفتار انتااباتی همبستگی آماری مثب  باشد. پس می( می=05/0sigشده در )کمتر از مقدار پذیرفته

 گیرد. تائید قرار می موردیابد. پس ایر فرضیه و قوی وجود دارد، که با اف ایش فعالی  در شبهه اجتماعی، رفتار انتااباتی نی  اف ایش می

 داری وجود دارد.فرضیه: بین مشارکت سیاسی و رفتار انتخاباتی رابطه معنی

ای در سطح فاصله(  رفتار انتااباتیو متغیر وابسته )  مستقل )مشارک  سیاسی(  ، متغیرمتغیرهر دو  سطح سنجش  با توجه به اینهه  

 یر از آزمون همبستگی پیرسون برای بررسی رابطه بیر ایر دو متغیر استفاده شد. ا؛ بنابراندگیری شدهاندازه
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 ۱۳جدول 

 ی با رفتار انتاابات یاسیمشارک  س ریب رسونیپ یآزمون همبستگ جینتا

 آماری آزمون  رفتار انتااباتی/  مشارک  سیاسی

 ضریب همبستگی پیرسون  ۱0۴/0

 داری سطح معنی 0۴3/0

 تعداد معتبر  37۸

 

آمده از انجام آزمون پیرسون  دس نتایج به  رفتار انتااباتیبا    مشارک  سیاسیآمده از انجام آزمون پیرسون بیر دو متغیر  دس نتایج به

مقدار ایر رابطه برابر   رابطه وجود دارد  0۱/0و در سطح خطای کمتر از    ۹۹/0انتااباتی، با اطمینان  رفتار  با    درآمدبیر دو متغیر  بیانگر آن اس   

توان نتیجه گرف  بیر  باشد. پس می( می=05/0sigدر )  شدهیرفتهاز مقدار پذ  کمتر  ( 0۴3/0آمده )دس به  داری( و سطح معنی۱0۴/0)  با

، که با اف ایش مشارک  سیاسی، رفتار انتااباتی نی  اف ایش وجود دارد  مثب  و ضعیفی  همبستگی آماری  رفتار انتااباتیو    مشارک  سیاسی

 گیرد.ید قرار میتائیابد. پس ایر فرضیه مورد می

پیش چندگانه،  رگرسیون  تحلیل  کاربرد  از  اس . هدف  مستقل  متغیر  طریق  از  وابسته  متغیر  واریانس  تغییرات  تبییر  و  بینی 

کنند. در ایر تحقیق نی  رفتار انتااباتی  زمان عمل میدیگر، تغییر در متغیر وابسته معمولاً نتیجه اثرات متغیرهای متعددی اس  که ه عبارتبه

کننده تأثیر متغیر مستقل مورد بررسی در دستگاه  های تبییربرای پردازش شهل   پذیرد. تأثیر می  مشارک  سیاسی های اجتماعی و  از شبهه 

 شده اس . گام استفادهبهرگرسیونی از روش گام

پیش  از  سری  یک  به  نیاز  رگرسیونی  درصورتیفرضهر مدل  دارد،  پیشها  ایر  چندان فرضکه  رگرسیونی  نتایج  نشوند  محقق  ها 

 شود.ها پرداخته میفرضبه بررسی هر یک از ایر پیش ادامهاعتماد ناواهند بود. در قابل

 ۱۴جدول 

 یونیدر مدل رگرس مانده یشده و باقواردشده، خارج یرهایجدول متغ

 شده از مدل رگرسیونی متغیرهای خارج مانده در مدل رگرسیونی متغیرهای باقی متغیرهای واردشده به مدل رگرسیونی 

 - های اجتماعی شبهه های اجتماعی شبهه

 مشارک  سیاسی  - مشارک  سیاسی 

 ۱5جدول 

 جدول ضرایب مربوط به تحلیل رگرسیون چند متغیره

 دوربیر واتسر  اشتباه معیار  شده ضریب تعییر تصحیح ضریب تعییر  Rضریب همبستگی 

851/0 724/0 722/0 05199/6 923/۱ 
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درصد اس  یعنی متغیرهای مستقل در ایر مطالعه    722/0دهد که ضریب تعییر  ( نشان می۱5نتایج مندرج در جدول شماره )

وسیله متغیرهایی خارج از ایر مطالعه قابل تبییر مانده بهدرصد باقی  ۸/27  درصد از تغییرات متغیر وابسته را تعییر کنند  2/72اند  توانسته 

 خواهد بود.

 ۱6جدول 

 رهی چند متغ ونیرگرس انسیوار لیجدول تحل

Model   میانگیر مربعات  درجه آزادی  مجموع مربعات F Sig  – داری معنی سطح 

 

3 

   727/326 860/11966 3 581/35900 اثر رگرسیونی 

 627/36 374 321/13698 باقیمانده  000/0

 - 377 902/49598 کل

 

که مقدار   .شودتر میب رگ Fهرچه متغیرهای مستقل می ان واریانس بیشتری از متغیر وابسته را تبییر کنند به همان صورت آماره 

F  ( ۱6بالا در ایر پژوهش نشان قوی بودن واریانس تبییر شده اس . جدول ) دهد که روابط خطی بیر متغیرهای واردشده  همچنیر نشان می

 معنادار اس . انتااباتی متغیر رفتار ( anovaواریانس )تحلیل به آزمون 

 ۱7جدول 

 یونیدر مدل رگرس مانده یباق یرهایمربوط به متغ یها آماره 

ضرایب   ضرایب غیراستاندارد 

 استاندارد 

t Sig های ه  خطی آماره 

 Tolerance VIF 

Model   B   خطای

 استاندارد 

beta 

 

3 

   000/0 ۱۴0/۱۴  ۱۴0/2 255/30 عرض از مبدأ 

شبهه  

 اجتماعی 

۸۸۱/0 07۴/0 ۴۱6/0 ۸7۴/۱۱ 000/0 60۱/0 665/۱ 

 

دهد که ورود هریک از متغیرهای و بتای متغیرهای مستقل بر روی متغیر وابسته اس  و نشان می  b( بیانگر ضرایب  ۱7جدول شماره )

می زیر  جدول  به  توجه  با  دارد.  متغیرها  سایر  ضرایب  بر  تأثیری  چه  متغیر  جدید  که  رسید  نتیجه  ایر  به  اجتماعی توان  بتای    شبهه  با 

۴۱6//0beta=  بیشتریر مقدار واریانس متغیر وابسته را تبییر کرده اس 

در ایر تحقیق برای بررسی سه  تأثیر )مستقی ، غیرمستقی  و کل( هر یک از متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته از روش تحلیل 

توانستی  تأثیر مستقی  هر یک از  شده اس . م ی  روش تحلیل مسیر ایر اس  که در اجرای روش تحلیل رگرسیون ما فقط میمسیر استفاده

مستقل بر متغیر وابسته فراه  نبود،    متغیرهایبینی کنی  و امهان شناسایی تأثیرات غیرمستقی   متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته را پیش

توانی  توان از روش تحلیل مسیر استفاده کرد. تحلیل مسیر یک روش پیشرفته آماری اس  که به کمک آن میبرای رفع چنیر مشهلی می

 مستقی  هر یک از متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته را نی  شناسایی کنی . علاوه بر تأثیرات مستقی ، تأثیرات غیر



 ۱۴۰۴دوره چهارم، شماره اول، ، اجتماعی تاریخ و فرهنگ ایران-مطالعات سیاسی                                  و همکاران یآزاد

 

  169 
 

 ۱۸جدول 

 یمستقل بر رفتار انتاابات یرهایمتغ ریتأث

 تأثیر کل تأثیر غیرمستق   تأثیر مستقی   متغیر

 ۴23/0 - ۴23/0 های اجتماعی شبهه

 ی اسیمشارک  س →  یهای اجتماعشبهه →  یانتااباترفتار   - ی اسیمشارک  س

۴6۹/0   =۴23/0  ×۱۱۱/0 

 ی اسسی مشارک   →  یمجاز فضای →  یانتاابات  رفتار

326/0   =3۱7/0  ×۱03/0 

 ی اسسی  مشارک →  یمجاز فضای  →ی های اجتماعشبهه  →یانتاابات  رفتار

027/0  =۴23/0  ×63۱/0  ×۱03/0 

۸22/0  =027/0 +326/0  +۴6۹/0   

۸۱0/0 

 ۱9جدول 

 خلاصه جدول تأثیر متغیرها بر رفتار انتااباتی

 تأثیر کل تأثیر غیرمستقی   تأثیر مستقی   متغیر

 ۴23/0 - ۴23/0 شبهه اجتماعی

 ۸22/0 ۸22/0 - ی اسیمشارک  س

 

 دهنده آن اس  که: نشان مسیرهای حاصل از تحلیل یافته

 درصد اس . ۴23/0درصد و می ان تأثیر کل آن برابر با  ۴23/0می ان تأثیر مستقی  متغیر شبهه اجتماعی بر رفتار انتااباتی 

 درصد اس .۸22/0درصد و می ان تأثیر کل آن برابر با ۸22/0بر رفتار انتااباتی  یاسیمشارک  سمی ان تأثیر غیرمستقی  متغیر 

 ۱شکل 

 ر یمس  لیمدل تحل
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 گیری بحث و نتیجه

درانتاابات   یاس یشهروندان با تأکید بر مشارک  س  ی بر رفتار انتاابات  ی های اجتماع هبررسی می ان تأثیر شبه  هدف اصلی ایر تحقیق

بوده اس . تحقیق به روش پیمایش و با استفاده از اب ار    ،گیلانغر و حوزه انتاابیه قصرشیریر سرپل  ها   ، ده یسدوره    یجمهور  اس یر

سال حوزه انتاابیه قصرشیریر بود که در انتاابات ریاس    ۱۸شهروندان بالای  پرسشنامه محقق ساخته انجام گرف . جامعه آماری تحقیق  

ای بود. حج  نمونه با استفاده از فرمول کوکران ای چند مرحلهگیری، نمونه گیری خوشه و روش نمونهشرک  کرده بودند    ۱۴00جمهوری سال  

 قرار گرفتند.  مورد تحلیل و تحلیل spssها در دو باش توصیفی و استنباطی با استفاده از نرم اف ار نفر تعییر شد. داده 37۸

، و شبهه اجتماعی با رفتار انتااباتی رابطه ی اسیمشارک  س  تحقیقواصلی  دهد که بیر متغیرهای مستقل  های تحقیق نشان مییافته

  انتااباتی رفتار  بر تاثیر بیشتریر  درصد ۸2/0 سیاسی  مشارک   متغیرهای تحلیل مسیر نی  حاکی از آن اس  که .یافتههداری وجود داشتمعنی

توسط 72دهد  باشد که نشان میدرصد می  72/0. همچنیر می ان ضریب تعییر  اندداشته  انتااباتی(  )رفتار  / درصد تغییرات متغیر وابسته 

 ( تبییر شده اس .سیاسی مشارک متغیرهای مستقل )شبهه اجتماعی و  

ها تمامی  مطرح شد و در مجموع پس از گردآوری دادههای  فرضیه   و  تئوریک، اهداف، سوال  چارچو در تحقیق حاضر با توجه به  

 های تحقیق نشان داد که: ها مورد تایید قرار گرف ، نتایج آزمون فرضیهفرضیه 

ایر دو متغیر  ابطه بیربرای بررسی ر پیرسوناز آزمون همبستگی .داری وجود داردبیر شبهه اجتماعی و رفتار انتااباتی رابطه معنی

باره  داری را نشان داد. درایرآمده از انجام آزمون پیرسون بیر دو متغیر شبهه اجتماعی با رفتار انتااباتی رابطه معنیدس استفاده شد. نتایج به

 باشد.  ( می000/0آمده )دس به داری( و سطح معنی7۱6/0ضریب همبستگی )

از آزمون همبستگی پیرسون برای بررسی رابطه بیر ایر دو متغیر داری وجود دارد.بیر مشارک  سیاسی و رفتار انتااباتی رابطه معنی

  باره یرداری را نشان داد. درارابطه معنی  رفتار انتااباتی با    مشارک  سیاسی آمده از انجام آزمون پیرسون بیر دو متغیر  دس استفاده شد. نتایج به

می ان  ،دهنده آن اس  کههای حاصل از تحلیل مسیر نشانباشد.یافتهمی (0۴3/0) آمدهدس  به داری( و سطح معنی۱0۴/0)  یضریب همبستگ

می ان تأثیر غیرمستقی  درصد اس . ۴23/0درصد و می ان تأثیر کل آن برابر با    ۴23/0تأثیر مستقی  متغیر شبهه اجتماعی بر رفتار انتااباتی  

 درصد اس .۸22/0برابر با درصد و می ان تأثیر کل آن  ۸22/0شارک  سیاسی بر رفتار انتااباتی متغیر م

شوند که در آن  ها با استفاده از انتاابات عمومی تعییر میها دول های نماینده هستند که در آنهای جهان سیست تمام دموکراسی

و در برخی کشورها تنها راه  -تریر راه کنند. در تمام کشورها، مشارک  در انتاا  رهبران مه اح ا  و نام دها برای رای شهروندان رقاب  می

پرسی، انتاابات  ی عمومی تاثیر بگذارند. علاوه بر همههاسیاس توانند به طور مستقی  و موثر بر روند سیاس  و  اس  که در آن شهروندان می  -

های  زمان ثاب  چرخه دهد. مدتنشان می "حهوم  مردم"تنها رویدادی اس  که در آن حهوم  دموکراتیک به معنای واقعی خود را به عنوان  

سازد. به دلیل ایر نقش  را برآورده می  "دول  برای مردم"و    "دول "یر اس  که اطمینان حاصل شود که حاکمی  نی  معیارهای  انتااباتی ا

 اند.  ای به انتاابات داشتهی دموکراتیک، دانشمندان علوم سیاسی همواره توجه ویژههاسیاس  مرک ی برای 

 تعارض منافع 

 . وجود ندارد ی تضاد منافع گونهچیانجام مطالعه حاضر، ه در

 مشارکت نویسندگان 



 ۱۴۰۴دوره چهارم، شماره اول، ، اجتماعی تاریخ و فرهنگ ایران-مطالعات سیاسی                                  و همکاران یآزاد
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 در نگارش ایر مقاله تمامی نویسندگان نقش یهسانی ایفا کردند. 

 موازین اخلاقی 

 در انجام ایر پژوهش تمامی موازیر و اصول اخلاقی رعای  گردیده اس .

 ها شفافیت داده

 ها و مآخذ پژوهش حاضر در صورت درخواس  از نویسنده مسئول و ضمر رعای  اصول کپی رای  ارسال خواهد شد. داده

 حامی مالی

 ایر پژوهش حامی مالی نداشته اس .
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